Promouvoir les plagues funéraires
Renaud Gravure avec tact, richesse et
Impact

Angles de communication a fort potentiel, argumentaires, scripts vidéo, reperes éthiques
et contenus préts a adapter pour YouTube, réseaux sociaux, blogs, newsletters et sites
spécialisés.

Programme d'affiliation Renaud Gravure - 06/07/2026

Objectif du dossier



Ce que ce support doit permettre a |'affilié

Ce dossier est congu pour donner aux affiliés un véritable contenu éditorial, pas une simple fiche commerciale. Il
doit leur permettre de préparer une vidéo, un article, une newsletter ou une intervention orale avec suffisamment
de matiére pour intéresser l'audience, informer avec sérieux et présenter les plaques funéraires Renaud Gravure
de maniére respectueuse.

Le principe central est simple : dans le funéraire, on ne vend pas avec de la pression, on convainc avec de la
compréhension, de la preuve, de la délicatesse et de la qualité. Un bon contenu affilié doit d'abord aider l'internaute
a mieux choisir. La conversion vient ensuite naturellement, parce que le lien proposé répond & un besoin réel.

1. Donner de la matiere

Fournir des angles narratifs riches pour créer des vidéos de 5, 10, 20 minutes ou des articles longs.

2. Rassurer

Expliquer les critéres de choix : technique, durabilité, prix, personnalisation, lisibilité, respect du lieu.

3. Convertir avec tact

Proposer un appel a l'action sobre, transparent et utile, compatible avec le caractere sensible du funéraire.

Positionnement a respecter

Renaud Gravure doit étre présenté comme un atelier d'art et de personnalisation, pas comme un vendeur
agressif d'objets de deuil.

Le contenu doit parler de mémoire, d'hommage, d'artisanat, de patrimoine, de durabilité et de choix éclairé.

La commission affiliée doit rester transparente mais secondaire : le sujet principal est l'aide apportée a la famille
ou au spectateur.

Les messages doivent éviter la peur, la culpabilité, I'urgence artificielle et les comparaisons humiliantes.

Méthode de sélection



Plan d'étude pour choisir les sujets les plus vendeurs

Pour discerner les angles a fort potentiel, chaque sujet a été évalué selon six criteres. Le but n'est pas de choisir
les thémes les plus bruyants, mais ceux qui combinent intérét réel pour l'internaute, capacité a porter une histoire
et potentiel de conversion responsable.

Impact émotionnel utile Le sujet aide-t-il I'internaute & mieux comprendre le souvenir, 25%
I'hnommage ou la transmission ?

Preuve produit Le sujet permet-il d'expliquer une vraie différence Renaud Gravure :  20%
gravure, configurateur, portrait, matériaux, savoir-faire ?

Potentiel vidéo ou article Peut-on en faire un contenu intéressant sans répéter une fiche 18%
commerciale ?

Respect funéraire Le sujet peut-il étre traité sans vulgarité, pression ou exploitation du  15%
deuil ?
Intention commerciale Le spectateur qui s'intéresse a ce sujet peut-il avoir un besoin 12%

proche de l'achat ou du conseil ?

Différenciation Le sujet met-il en valeur une singularité face aux plaques 10%
standardisées ?

Résultat de I'étude

Les angles les plus solides sont ceux qui associent une question humaine a une preuve concréete. Par exemple :
‘comment raconter une vie sur une plaque ?' méne naturellement a la personnalisation ; ‘comment une plague
vieillit-elle dehors ?' méne a la gravure creusée et aux matériaux ; ‘comment préparer un hommage en petit format
pour columbarium ?' méne aux formats, a la lisibilité et & la clarté du configurateur.

La regle éditoriale : partir de la vie, expliquer le choix, prouver la qualité, proposer le lien avec sobriété.

Contexte marché



Pourquoi ces sujets ont un potentiel commercial réel

Le marché funéraire francais repose sur une demande stable mais émotionnellement trés exigeante. L'Insee
recense 646 818 déces en France en 2025, donnée provisoire, avec un nombre quotidien moyen en hausse de
0,8% par rapport a 2024. Cela ne doit jamais étre utilisé comme argument froid, mais cela rappelle que le besoin
d'accompagnement, de choix et de clarté concerne un grand nombre de familles chaque année.

Les études sectorielles mettent aussi en avant deux tendances majeures : la crémation occupe désormais une
place importante dans les pratiques francgaises, et les familles souhaitent davantage de personnalisation. Le
rapport SAF 2024 indique que le taux de crémation en France a atteint 42% en 2022 et que la crémation reste un
mode d'obséques envisagé dominant. Un article de Résonance Funéraire citant une étude OGF/Ipsos 2024
mentionne 46% de crémations en France en 2024 et souligne la recherche de cérémonies plus personnalisées.

Enfin, les acteurs majeurs du funéraire communiquent eux-mémes sur l'idée d'un hommage qui ressemble a la
personne. Cela confirme que les contenus les plus performants ne seront pas ceux qui parlent seulement de prix,
mais ceux qui aident a penser un hommage personnel, digne et compréhensible.
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Conséquence pour l'affilié

Les contenus éducatifs et comparatifs ont un fort potentiel, car l'internaute cherche a comprendre avant
d'acheter.

Les contenus culturels et patrimoniaux attirent une audience qualifiée, sensible a la durabilité et au sens.
Les contenus de démonstration du configurateur peuvent convertir fortement, car ils réduisent l'incertitude.

Les contenus par passion ou par theme permettent de toucher des niches précises avec des exemples concrets.



Preuves Renaud Gravure




Les arguments de marque a intégrer dans les contenus

Les affiliés doivent disposer d'un socle de preuves simples a citer. Ces preuves doivent rester exactes, vérifiables
et bien formulées. Elles renforcent la confiance sans transformer la communication en catalogue de trophées.

Depuis 1997

L'atelier communigque sur une présence ancienne en ligne et une expérience importante dans les plaques
funéraires personnalisées.

Configurateur des 1999

Le site met en avant la création d'un logiciel de composition permettant un visuel conforme et un prix ferme en
temps réel.

Plus de 1500 motifs

Un trés grand choix de motifs permet de construire des hommages personnels sans partir de zéro.

19 600 variantes photo porcelaine

Un argument trés fort pour montrer la richesse de personnalisation des médaillons et photos.

Gravure creusée

La marque insiste sur une vraie gravure dans la matiére, opposée au simple marquage de surface.

Portrait travaillé a la main

Les portraits peuvent demander une préparation artistique, notamment lorsque la photo source est imparfaite.

Formule de nrésentation recommandée

Renaud Gravure est un atelier francais spécialisé dans les plagues funéraires personnalisées haut de
gamme, avec un configurateur en ligne, une vraie gravure creusée dans la matiére et une approche
artisanale du portrait et de la mémoire.

Axe de communication



1. La plaque funeraire comme dernier portrait d'une vie

Transformer la plaque en recit humain : une personne n'est pas resume par une date, mais par une histoire, un
metier, une passion, un visage, une presence.

C'est I'angle le plus universel. Il interesse l'internaute parce qu'il parle de memoire familiale avant de parler de
produit. Il permet a l'affilie de creer une video respectueuse, sensible et utile : comment choisir une plaque qui ne
soit pas seulement decorative, mais qui raconte quelque chose de juste sur la personne disparue.
Commercialement, cet axe ouvre naturellement vers la personnalisation, les motifs, les textes, les formes, les
portraits graves et les photos porcelaine.

Partir d'une question simple : si I'on devait raconter une vie en quelques signes visibles au cimetiere, que
choisirait-on ? Une profession, une fleur, un paysage, un animal, un sport, une phrase, un dessin, un portrait ? La
plaque devient alors un support de narration.

Arguments a developper

Une plaque personnalisee aide les proches a formuler un souvenir precis, au lieu de choisir un modele
impersonnel.

Le configurateur permet de tester une composition et de voir le rendu avant commande.

La personnalisation peut rester sobre : une fleur, une typographie, une photo, une phrase ou un symbole peuvent
suffire.

La plaque peut evoquer une passion sans tomber dans le spectaculaire : musique, peche, moto, cheval, jardin,
montagne, mer, metier, region.

Le bon message commercial n'est pas ‘achetez une plaque’, mais 'voici comment rendre un hommage plus
personnel, plus vrai, plus durable'.

Plan pour une intervention video
Introduction : expliquer pourquoi les plaques standard semblent parfois trop anonymes.

Montrer 3 exemples d'hommage : une personne passionnee de nature, une personne attachee a sa famille, une
personne liee a un metier.

Expliquer comment choisir un symbole sans en faire trop.
Presenter le configurateur comme un outil de projection, pas comme un gadget.

Conclure par un appel respectueux : regarder les possibilites pour preparer un hommage personnalise.

Phrases pretes a adapter

Une belle plaque funeraire ne parle pas seulement de la mort, elle parle surtout de la vie qui a ete vecue.
Le bon choix est souvent le plus simple : un symbole juste, une phrase vraie, une matiere durable.

L'interet de la personnalisation, c'est de sortir du modele anonyme sans perdre la sobriete necessaire.

A eviter absolument

Ne jamais utiliser la douleur comme levier de pression.
Ne pas faire croire qu'une plaque chere est automatiquement plus aimante.

Eviter les formulations culpabilisantes comme 'vous lui devez bien ca'.

Axe de communication



2. La gravure creusee et inalterable : expliquer la
difference avec un simple marquage

Faire comprendre pourquoi la technique compte : dans un cimetiere, le soleil, la pluie, le gel et le temps revelent la
vraie qualite.

Cet axe est tres vendeur parce qu'il donne a l'internaute un critere concret pour comparer. Beaucoup de familles ne
savent pas distinguer gravure creusee, marquage laser, impression, collage, sablage ou photo ajoutee. L'affilie
peut apporter une vraie valeur pedagogique : expliquer qu'un choix funeraire doit tenir dans le temps, etre lisible et
rester digne.

Construire la video comme une enquete : que devient une plaque apres plusieurs annees dehors ? Quelles
techniques vieillissent bien ? Pourquoi la gravure dans la masse n'a pas la meme valeur qu'un marquage de
surface ?

Arguments a developper

* Lagravure creusee dans la matiere est un argument de durabilite et de haut de gamme.

* Le granit noir, le verre et la pierre naturelle permettent des rendus differents, du plus classique au plus
contemporain.

* Un produit funeraire n'est pas un objet de mode : il doit rester lisible, propre et digne pendant longtemps.
* L'atelier met en avant un travail manuel, des techniques de gravure et un controle artistique.

* Ladifference technique justifie un panier moyen plus eleve qu'un produit imprime ou standardise.

Plan pour une intervention video
* Ouvrir sur une comparaison simple : surface marquee contre matiere gravee.
* Expliquer les contraintes exterieures : pluie, UV, gel, nettoyage, depot naturel.
* Montrer pourquoi la lisibilite du texte et la nettete du motif sont essentielles.
* Relier la technique a la valeur emotionnelle : ce qui reste doit rester beau.

* Inviter a verifier la technique avant d'acheter.

Phrases pretes a adapter
* Dans le funeraire, la qualite ne se juge pas seulement le jour de la pose, elle se juge dans le temps.
* Une gravure creusee n'a pas la meme logique qu'une impression ou qu'un simple marquage de surface.

* Quand on parle dhommage durable, la technique n'est pas un detail.

A eviter absolument
* Ne pas denigrer nommement un concurrent.
* Ne pas promettre une eternite absolue ; parler de durabilite, de resistance et de qualite.

* Ne pas transformer la video en cours technique sec : toujours relier la technique a 'hommage.

Axe de communication



3. L'artisan francais et la main de l'artiste

Mettre en avant la valeur humaine : derriere la plaque, il y a un atelier, une experience, une main, un regard.

L'angle de l'artisanat est puissant pour les createurs de contenu car il permet de raconter un metier rare. Il parle
aux passionnes d'art, de patrimoine, de pierre, de gravure, de savoir-faire francais et de metiers manuels. Il
transforme le produit en objet culturel et donne a I'affilie un sujet plus riche qu'une simple presentation
commerciale.

Raconter le parcours : tailleur de pierre, graveur, artiste portraitiste, travail manuel, references culturelles, relation
entre technique et emotion. L'interet video vient du contraste entre un achat en ligne moderne et un travail d'atelier
tres manuel.

Arguments a developper

* Renaud Gravure peut etre presente comme un atelier d'art applique au souvenir.

* Le portrait grave demande une interpretation humaine, notamment lorsque la photo source est imparfaite.
* L'informatique aide a composer, mais la valeur percue vient du savoir-faire manuel.

* Les references artistiques, les medias et les travaux hors funeraire renforcent la credibilite.

* Cet axe convient particulierement aux chaines YouTube sur artisanat, patrimoine, histoire locale, metiers d'art et
objets durables.

Plan pour une intervention video
* Presenter le probleme : beaucoup d'objets funeraire se ressemblent.
* Introduire l'atelier comme un lieu ou la personnalisation est fabriquee.
* Parler de la main : dessin, reprise de portrait, gravure, choix des matieres.
* Montrer comment le numerique et l'artisanat peuvent travailler ensemble.

* Finir sur le lien affilie comme une invitation a decouvrir le configurateur et I'atelier.

Phrases pretes a adapter
* Ce qui m'interesse ici, ce n'est pas seulement la plaque, c'est le metier qu'il y a derriere.
* On est dans un objet du souvenir, donc la main et le regard comptent autant que le prix.

* Le configurateur donne l'autonomie, mais l'atelier donne la qualite finale.

A eviter absolument
* Ne pas surjouer le luxe de facon froide.
* Ne pas faire croire que chague commande implique automatiquement une oeuvre unique de galerie.

* Ne pas utiliser un ton sensationnaliste autour du deuil.

Axe de communication



4. Le configurateur : voir, composer, comprendre le prix
avant de commander

Rassurer l'internaute : il peut visualiser sa plaque, tester ses choix et connaitre le prix avant de s‘engager.

Commercialement, c'est un axe tres fort car il reduit la peur de se tromper. Dans un contexte funeraire, les familles
sont souvent pressees, fatiguees et inquietes. Un outil de composition avec prix en temps reel transforme 'achat
en demarche plus lisible. Pour Il'affilie, c'est un excellent sujet de demonstration ecran.

Faire une demonstration progressive : choisir une forme, ajouter un texte, tester un motif, importer une photo,
regarder le prix evoluer. L'affilie doit montrer qu'on peut construire une plaque sobre sans pression commerciale.

Arguments a developper
* Le prix en temps reel evite l'effet devis opaque.
* Le rendu visuel aide les proches a se projeter et a discuter ensemble.
* L'utilisateur peut retirer ou reduire certains elements pour maitriser le budget.
* Le configurateur fonctionne comme un atelier de composition accessible depuis chez soi.

* Le panier moyen de 350 EUR permet d'expliquer le potentiel de commission sans masquer la dimension utile du
service.

Plan pour une intervention video
* Capture d'ecran : depart d'une plaque vide ou d'un modele simple.
* Ajout d'un motif significatif puis explication de son role.
* Ajout du texte : nom, dates, courte formule.
* Variation du prix selon les choix.

* Conclusion : le lien affilie permet d'essayer sans obligation.

Phrases pretes a adapter
* Le point important, c'est que vous n'achetez pas a l'aveugle : vous voyez le rendu et le budget.
* On peut faire simple et beau, et ajuster selon ce que la famille souhaite vraiment.

* Dans un moment complique, avoir un prix clair et un visuel clair est un vrai soulagement.

A eviter absolument
* Ne pas presenter le configurateur comme un jeu.
* Ne pas pousser a ajouter des options inutiles.

* Ne pas promettre un rendu parfait si la photo fournie est de mauvaise qualite ; parler d'etude, de preparation et
de validation.

Axe de communication



5. Le patrimoine funeraire : les cimetieres comme lieux
d'histoire

Deplacer le regard : un cimetiere n'est pas seulement un lieu triste, c'est aussi une memoire collective, locale,
artistique et familiale.

Cet axe est ideal pour les createurs de contenu patrimoine, histoire locale, genealogie, architecture, cimetiere,
sauvegarde, art funeraire. Il donne de la hauteur culturelle au sujet. Il permet de parler des plagues comme
d'objets qui participent a l'identite d'un lieu et a la transmission d'une histoire.

Partir d'une promenade dans un cimetiere ancien : formes, noms, metiers, symboles, sculptures, typographies.
Puis montrer que les plaques contemporaines peuvent, elles aussi, raconter quelque chose avec justesse.

Arguments a developper

* Le Ministere de la Culture consacre des travaux au patrimoine funeraire et aux cimetieres.
* Les cimetieres portent des histoires de familles, de metiers, de guerres, de villages et de migrations.
* Une plaque bien pensee peut devenir un signe lisible pour les descendants.

* Les motifs et les formes prolongent des codes anciens : fleurs, livre, coeur, ange, paysage, outils, symboles
religieux ou civils.

* Cet angle attire une audience moins commerciale mais tres qualifiee et respectueuse.

Plan pour une intervention video

* Introduction dans un cimetiere ou avec photos de monuments.

* Montrer trois symboles funeraires et leur signification.

* Relier ces symboles aux options modernes de personnalisation.
* Expliquer pourquoi la sobriete protege la dignite du lieu.

* Proposer aux spectateurs de reflechir a I'histoire qu'une plaque doit transmettre.

Phrases pretes a adapter
* Les cimetieres sont des archives a ciel ouvert.
* Une plaque funeraire peut etre modeste, mais elle participe a la memoire d'une famille et parfois d'un territoire.

* La personnalisation n'est pas l'opposition de la tradition : elle peut en etre le prolongement.

A eviter absolument

* Ne pas filmer des tombes identifiables sans prudence ni autorisation quand le contexte l'exige.
* Ne pas transformer le cimetiere en decor sensationnel.

* Ne pas utiliser les tombes de personnes recentes comme exemple commercial direct.

Axe de communication



6. Cremation, columbarium et nouvelles formes du
souvenir

Repondre aux pratiques actuelles : la progression de la cremation cree de nouveaux besoins de plaques, supports
et signes de memaoire.

Les sources sectorielles montrent que la cremation est devenue un choix majeur en France. Cet angle est
commercialement fort car il ouvre a des produits differents : plaques de columbarium, petits formats, supports
sobres, medaillons, textes courts, symboles personnels. Il est utile pour les affiliés qui parlent d'organisation
d'obseques, de tendances familiales ou de choix pratiques.

Presenter I'evolution des rites : la memoire ne disparait pas avec la cremation, elle change de support. L'enjeu est
de garder un lieu, un signe ou un objet qui aide les proches a se recueillir.

Arguments a developper

* La cremation represente une part importante et croissante des obseques en France.

* Les familles cherchent des hommages personnalises, adaptes aux volontes du defunt.

* Les plaques pour columbarium ou monuments plus compacts demandent une composition claire.
* Un petit format impose de bien choisir : texte court, motif lisible, photo adaptee.

* La plague peut devenir le point d'ancrage du souvenir dans un contexte de rite plus discret.

Plan pour une intervention video

* Expliquer simplement inhumation, cremation, columbarium, dispersion, jardin du souvenir.
* Montrer pourquoi la memoire a encore besoin d'un support visible.

* Comparer une plaque trop chargee et une plaque claire en petit format.

* Donner des conseils de texte court.

* Renvoyer vers le configurateur pour tester les formats.

Phrases pretes a adapter

* La cremation change les usages, mais elle ne supprime pas le besoin de se souvenir.
* Sur un petit format, chaque mot et chaque symbole comptent davantage.

* Une plaque de columbarium reussie est souvent une plaque tres lisible et tres juste.

A eviter absolument

* Ne pas opposer cremation et inhumation de facon ideologique.
* Ne pas donner de conseil juridique ou religieux hasardeux.

* Ne pas presenter la cremation comme une simple tendance commerciale.

Axe de communication



7. Le portrait grave et la photo porcelaine : remettre un
visage dans le souvenir

Faire comprendre la puissance d'un visage : pour beaucoup de familles, revoir le regard de la personne aide a
maintenir un lien.

Cet axe est tres fort emotionnellement. Il doit etre traite avec retenue. Il permet de presenter le portrait grave, le
travail preparatoire a la main, la photo porcelaine, la qualite de I'image source et les choix de cadrage. Il genere
des questions pratiques et donc une forte intention d'achat.

Construire l'intervention autour d'une question : comment choisir une photo pour un hommage ? Expliquer les
criteres : nettete, expression naturelle, lumiere, regard, cadrage, respect de la personne.

Arguments a developper

* Le portrait doit rester digne et ressemblant ; il ne s'agit pas d'un effet decoratif.

* Une photo imparfaite peut demander une preparation artistique.

* Le visage peut etre grave, integre en porcelaine ou associe a un motif.

* Le choix de la photo est souvent familial : il peut declencher une discussion utile entre proches.

* Les variantes de photos porcelaine permettent d'adapter le style a la plague.

Plan pour une intervention video
* Expliquer ce qui fait une bonne photo d'hommage.
* Parler du travail de reprise : ombres, cheveux, elements parasites, cadrage.
* Comparer portrait grave et photo porcelaine en termes d'effet visuel.
* Donner trois erreurs frequentes a eviter.

* Inviter a preparer plusieurs photos avant de commander.

Phrases pretes a adapter

* Le choix de la photo n'est pas un detail technique, c'est souvent le coeur de 'hommage.
* |l faut choisir une image qui ressemble a la personne telle que la famille veut s'en souvenir.

* Un portrait funeraire doit rester sobre, lisible et respectueux.

A eviter absolument

* Ne pas montrer de photos de defunts sans consentement clair.
* Ne pas promettre de transformer miraculeusement une photo inutilisable.

* Ne pas faire une demonstration trop intime ou intrusive.

Axe de communication



8. Budget maitrise, prix clair et achat rassurant

Donner a l'internaute des reperes concrets : que paie-t-on, comment le prix evolue, comment eviter les mauvaises
surprises ?

L'angle budget est vendeur mais doit etre manipule avec delicatesse. Il interesse les familles parce que les frais
funeraires peuvent etre lourds et mal compris. Il interesse aussi les professionnels qui veulent orienter les familles
vers une solution claire. Le configurateur et le prix en temps reel donnent un avantage narratif.

Presenter la plaque comme un choix ou I'on peut arbitrer : matiere, taille, motif, portrait, texte, fixation. Montrer que
la qualite et la sobriete peuvent coexister avec un budget surveille.

Arguments a developper

* Le prix ferme en temps reel rassure sur le budget.

* Le panier moyen de 350 EUR sert de repere commercial pour l'affilie, sans devoir etre presente comme un prix
obligatoire.

* La commission moyenne est calculee automatiquement selon le taux global.
* La possibilite d'ajuster les elements permet de construire une plaque belle sans depense inutile.

* Latransparence prix est un argument fort dans un contexte ou les familles veulent eviter la pression.

Plan pour une intervention video
* Ouvrir sur la question : comment choisir sans se perdre dans les options ?
* Montrer le prix qui evolue pendant la composition.
* Expliquer les principaux facteurs de cout.
* Donner une methode : definir I'essentiel, ajouter seulement ce qui a du sens.

* Conclure avec un appel a tester le configurateur.

Phrases pretes a adapter
* Le but n'est pas de faire la plaque la plus chere, mais la plaque la plus juste.
* Un prix clair aide la famille a decider calmement.

* La sobriete peut etre tres elegante, surtout quand le message est bien choisi.

A eviter absolument
* Ne pas promettre un prix unique pour toutes les plaques.
* Ne pas presenter la commission comme I'element principal devant l'internaute final.

* Ne pas comparer uniguement par le prix : la qualite et la duree comptent.

Axe de communication



9. Les passions du defunt : parler a une audience large
sans tomber dans le catalogue

Utiliser les passions comme porte d'entree : sport, jardin, moto, musique, peche, animaux, metier, region, mer,
montagne.

Cet axe a un fort potentiel social car il permet de creer des contenus par theme. Une video sur ‘comment rendre
hommage a un motard', 'a un jardinier’, ‘a un musicien' ou 'a une personne de la mer' peut toucher une audience
precise. C'est aussi un tres bon axe SEO et reseaux.

Raconter une situation concrete : une famille cherche un symbole pour une personne qui aimait la petanque, les
chevaux ou la montagne. Montrer comment passer d'une passion a une composition sobre.

Arguments a developper

* Les passions rendent 'hnommage plus reconnaissable et moins anonyme.
* Un motif bien choisi peut suffire a evoquer toute une partie de la vie.

* Il faut garder une hierarchie : nom, dates, phrase, motif, photo.

* Les themes peuvent donner lieu a des contenus courts tres partageables.

* Cette approche genere des liens naturels vers des categories de plaques personnalisees.

Plan pour une intervention video
* Choisir une passion precise.
* Expliquer ce que cette passion disait de la personne.
* Montrer 2 ou 3 styles de composition : sobre, classique, plus illustre.
* Donner une phrase d'hommage adaptee.

* Inviter a tester le theme dans le configurateur.

Phrases pretes a adapter
* Un symbole n‘a pas besoin d'etre grand pour etre parlant.
* La meilleure plaque est souvent celle qui fait dire a la famille : oui, c'etait bien lui, c'etait bien elle.

* La personnalisation doit rester au service de la memoire, pas du decor.

A eviter absolument
* Ne pas tourner les passions en caricature.
* Ne pas surcharger la plague avec trop de motifs.

* Ne pas utiliser de ton humoristique s'il peut etre mal interprete dans un contexte de deuil.

Axe de communication



10. La plague comme objet de transmission familiale

Parler aux enfants, petits-enfants et generations futures : la plaque garde une trace lisible d'une personne et d'une
famille.

Cet angle est puissant pour les contenus genealogie, histoire familiale, archives, patrimoine local. Il place la plaque
dans le temps long. Commercialement, il valorise la qualite, la lisibilite et la personnalisation raisonnable.

Partir d'une visite de cimetiere avec une question : que reste-t-il d'une vie pour quelqu'un qui passera ici dans 30
ans ? Le nom, les dates, mais aussi parfois un metier, une region, un symbole, une phrase.

Arguments a developper
* La plaque peut aider les descendants a identifier une histoire familiale.
* Une composition lisible facilite la transmission.
* Les symboles peuvent rappeler une origine, un engagement, un metier ou une passion.
* La durabilite technique a une consequence culturelle : ce qui dure transmet mieux.

* Cet angle encourage des choix sobres et reflechis.

Plan pour une intervention video
* Ouvrir sur une tombe ancienne et les informations qu'elle transmet.
* Expliquer pourquoi les inscriptions comptent.
* Parler du choix des mots : court, vrai, lisible.
* Relier matiere et transmission.

* Proposer une methode de decision familiale.

Phrases pretes a adapter
* Une plaque funeraire parle aussi aux personnes qui viendront plus tard.
* Le souvenir familial a besoin de signes simples et durables.

* Ce que I'on grave aujourd'hui peut aider les generations suivantes a comprendre d'ou elles viennent.

A eviter absolument
* Ne pas inventer une histoire familiale pour vendre.
* Ne pas pousser a ajouter des informations trop intimes.

* Ne pas oublier les contraintes de place et de lisibilite.

Axe de communication



11. Respect, tact et ethique : comment parler d'affiliation
dans le funeraire

Donner confiance : I'affilie peut gagner une commission, mais il doit communiquer avec sobriete, utilite et respect.

Cet axe est indispensable pour proteger la marque. Il peut aussi devenir un sujet de contenu en soi : comment
parler de produits funeraires sans vulgarite ? Les meilleurs affiliés seront ceux qui savent expliquer, conseiller et
informer, pas ceux qui poussent agressivement.

Presenter la demarche avec transparence : I'affilie partage un lien, peut recevoir une commission, mais I'objectif
editorial est d'aider les familles a comprendre leurs options.

Arguments a developper

* Latransparence sur I'affiliation est recommandee pour conserver la confiance.

* Le ton doit etre informatif, jamais opportuniste.

* Les contenus utiles convertissent mieux dans ce secteur que les appels commerciaux brutaux.
* Les familles doivent toujours se sentir libres de comparer, reflechir et demander conseil.

* La ligne editoriale doit bannir peur, urgence artificielle, culpabilisation, promesse excessive.

Plan pour une intervention video
* Expliquer pourquoi le sujet demande du tact.
* Dire clairement que le lien peut etre affilie.
* Se concentrer sur les criteres de choix : matiere, technique, lisibilite, personnalisation.
* Donner une recommandation nuancee.

* Inviter a consulter le site si le besoin existe.

Phrases pretes a adapter

* Je vous partage ce lien parce que I'outil peut aider a visualiser une plaque, pas pour vous presser dans une
decision.

* Dans ce domaine, le plus important est de choisir quelque chose de juste pour la famille.

* Sivous utilisez mon lien, je peux recevoir une commission, mais le choix doit rester le votre.

A eviter absolument

* Ne jamais cibler directement des personnes endeuillees en message agressif.
* Ne jamais utiliser des images choquantes.

* Ne pas promettre de regler la douleur par un objet.

Axe de communication



12. Le contenu comparatif utile : comment choisir une
plaque sans se tromper

Aider l'internaute a comparer intelligemment : matiere, technique, format, texte, fixation, portrait, entretien, budget.

Les contenus comparatifs sont tres performants commercialement car ils repondent a une intention active. lls
peuvent aussi etre tres respectueux s'ils sont pedagogiques. L'affilie devient guide : il ne force pas l'achat, il aide a
prendre une bonne decision.

Faire une video 'guide d'achat’ claire : les 10 questions a se poser avant de choisir une plaque funeraire. Chaque
guestion mene naturellement a une fonctionnalite ou un avantage produit.

Arguments a developper
* Comparer les matieres : granit, verre, pierre, porcelaine.
* Comparer les usages : tombe, columbarium, caveau familial, plaque de commemoration.
* Comparer les techniques : gravure creusee, marquage, photo porcelaine.
* Comparer les formats : lisibilite, place disponible, nombre de lignes.

* Comparer les services : configurateur, prix clair, paiement, livraison, accompagnement.

Plan pour une intervention video
* Titre : '"Comment choisir une plaque funeraire sans se tromper'.
* Chapitre 1 : definir le lieu et le format.
* Chapitre 2 : choisir la matiere et la technique.
* Chapitre 3 : composer le texte et les symboles.
* Chapitre 4 : verifier le prix et le rendu.

* Chapitre 5 : passer commande seulement quand tout est clair.

Phrases pretes a adapter

* Un bon guide ne doit pas pousser une option unique : il doit aider a comprendre les compromis.
* Avant de choisir un modele, il faut choisir ce que la plaque doit raconter.

* Le meilleur achat est celui que la famille comprend et assume sereinement.

A eviter absolument

* Ne pas ecrire de faux comparatifs.
* Ne pas pretendre etre neutre si le contenu contient un lien affilie.

* Ne pas faire de promesses techniques non verifiees.

Formats préts a I'emploi



ldées de contenus par plateforme
Vidéo YouTube 12 & 18 minutes

Titre : Comment choisir une plaque funéraire personnalisée sans se tromper ?
Introduction sobre : pourquoi le sujet est délicat et utile.

Chapitre 1 : ce qu'une plaque doit raconter.

Chapitre 2 : matiéres et durabilité.

Chapitre 3 : texte, motifs, portrait et photo.

Chapitre 4 : démonstration du configurateur.

Chapitre 5 : budget, prix clair et choix final.

Conclusion transparente : lien affilié pour tester ou commander.

Short / Reel / TikTok 45 secondes

Structure : une question forte, trois conseils, un appel a tester le configurateur. Exemple : 'Avant de choisir une
plaque funéraire, posez-vous ces 3 questions : que doit-elle raconter, combien de texte sera vraiment lisible, et
quelle technique tiendra dans le temps ?'

Article de blog long

Plan conseillé : introduction humaine, contexte des nouveaux usages, guide des matieres, guide des textes, guide
des motifs, budget, configurateur, exemples par passion, FAQ, conclusion avec lien affilié. Cet article peut étre tres
performant pour les sites sur patrimoine, généalogie, obseques, art funéraire et histoire locale.

Newsletter

Objet : 'Choisir une plaque funéraire personnalisée : les criteres qui comptent vraiment'. Le contenu doit étre court,
utile et non intrusif. Inclure une seule image sobre, trois conseils et un bouton vers le configurateur.

Scripts longs



Trois introductions prétes a adapter

Introduction patrimoine

Quand on marche dans un cimetiére ancien, on comprend que les plaques, les pierres et les inscriptions ne sont
pas seulement des objets. Ce sont des fragments d'histoire. Elles parlent de familles, de métiers, de régions, de
guerres, de passions et parfois de vies trés simples qui méritent pourtant d'étre retenues. Aujourd'hui, je voudrais
vous montrer comment une plaque funéraire contemporaine peut rester sobre tout en racontant vraiment quelque
chose de la personne disparue.

Introduction guide d'achat

Choisir une plaque funéraire est une décision particuliere. On veut quelque chose de beau, de durable, de digne,
mais on ne sait pas toujours quels critéres regarder. Matiére, gravure, texte, photo, prix, format : tout peut sembler
compliqué. Dans cette vidéo, je vous donne une méthode simple pour choisir sans vous précipiter, avec des
exemples concrets et un outil de configuration qui permet de voir le rendu avant de commander.

Introduction artisanat

Il existe des objets que I'on achéte pour leur fonction, et d'autres que I'on choisit parce qu'ils portent une mémoire.
Une plaque funéraire fait partie de cette deuxiéme catégorie. Ce qui m'intéresse aujourd'hui, c'est le travail qu'ily a
derriére : la gravure dans la matiére, le choix du granit ou du verre, le portrait préparé a la main, et la fagon dont un
atelier francais peut combiner un configurateur en ligne avec un vrai savoir-faire artisanal.

Arguments courts



Banque de phrases pour posts, descriptions et voix off

Une plaque funéraire réussie ne cherche pas a impressionner : elle cherche a dire juste.

La personnalisation n'a pas besoin d'étre chargée ; un symbole bien choisi suffit parfois a raconter une vie.
Dans un cimetiere, la qualité se voit dans le temps : lisibilité, résistance, sobriété.

Le configurateur aide & visualiser I'hommage avant de commander et a garder la main sur le budget.

Un portrait funéraire n'est pas une simple image : c'est un visage que la famille veut continuer a reconnaitre.
La gravure creusée dans la matiére donne une autre valeur qu'un marquage de surface.

Le plus important n'est pas d'ajouter beaucoup d'éléments, mais de choisir ceux qui ont du sens.

Le lien affilié permet de soutenir mon contenu ; le choix, lui, doit rester libre, calme et réfléchi.

Une plaque peut étre classique, moderne, trés simple ou trés personnelle, tant qu'elle respecte la mémoire et le
lieu.

Les cimetiéres sont aussi des lieux de patrimoine : les plaques participent a cette mémoire visible.

FAQ et objections



Réponses utiles pour les commentaires

Est-ce déplacé de parler d'affiliation dans le funéraire ?

Non, si la communication est transparente, utile et respectueuse. L'affilié doit expliquer qu'il peut recevoir une
commission, mais que le contenu sert d'abord a aider les familles @ comprendre les options. Il ne doit jamais cibler
la détresse ou créer une urgence artificielle.

Pourquoi ne pas acheter simplement une plaque standard en magasin ?

C'est possible et parfois suffisant. L'intérét d'un configurateur personnalisé est de pouvoir choisir une composition
plus personnelle, voir le rendu, ajuster le budget et commander un hommage qui correspond mieux a la personne.

La personnalisation risque-t-elle de manquer de sobriété ?

Elle peut manquer de sobriété si elle est mal utilisée. C'est pourquoi il faut conseiller une hiérarchie claire : nom,
dates, phrase courte, motif principal, éventuellement portrait. La sobriété et la personnalisation ne s'opposent pas.

Quel est le meilleur angle pour convertir ?

Les meilleurs angles sont : guide d'achat, démonstration du configurateur, durabilité de la gravure,
personnalisation d'un hommage, portrait/photo et comparatif des matiéres. Ces sujets répondent & une intention
concréte sans étre agressifs.

Comment formuler I'appel a l'action ?

Dire par exemple : 'Je vous mets le lien en description pour tester le configurateur, regarder les modéles et voir ce
qui serait possible. Si vous passez par ce lien, je peux recevoir une commission, sans co(t supplémentaire
annoncé par moi ; prenez surtout le temps de choisir ce qui convient & votre famille.'

Charte éditoriale



Regles a transmettre aux affiliés

A faire
* Parler avec tact, calme et précision.
* Informer avant de vendre.
* Montrer les criteres de choix.
* Valoriser l'artisanat, la durabilité et la mémaoire.
* Signaler clairement I'affiliation.
* Utiliser des visuels sobres et de qualité.

* Renvoyer vers le configurateur comme outil de projection.

A refuser

* Messages privés insistants a des personnes endeuillées.

* Images choquantes ou sensationnalistes.

* Promesses abusives sur la douleur ou le deuil.

* Comparaisons humiliantes avec d'autres familles ou produits.
* Urgence artificielle : 'faites vite sinon...'

* Ton moqueur, provocateur ou trop léger.

* Arguments uniquement basés sur le gain d'argent.

Checklist affilié



Avant de publier un contenu

Le contenu apporte-t-il une vraie information utile ?

Le ton est-il compatible avec le deuil et le respect des familles ?

Le lien affilié est-il annoncé clairement ?

Les images utilisées sont-elles sobres et non intrusives ?

L'appel a I'action invite-t-il & découvrir ou tester, plutbt qu'a acheter sous pression ?
Les arguments techniques sont-ils exacts et non exagérés ?

Le contenu évite-t-il la culpabilisation et I'urgence artificielle ?

Le spectateur ressort-il avec une meilleure méthode de choix ?

Un bon affilié Renaud Gravure doit étre un passeur : il aide a comprendre, il respecte la sensibilité du sujet,
puis il oriente vers un outil fiable.

Sources



Sources et inspirations utilisées

Les sources externes servent a orienter les angles éditoriaux. Les arguments propres a Renaud Gravure doivent étre vérifiés et
maintenus a jour depuis les pages officielles du site.

* Insee, statistiques de l'etat civil, donnees nationales sur les deces 2025
https://www.insee.fr/fr/statistiques/8731718?sommaire=7764286

* SAF, Les Francais et les obseques 2024, rapport d'etude https://saf.fr/lwp-content/uploads/2024/07/Les-Francais
-et-les-obseques-2024-RAPPORT_TOTAL_VFinaledef.pdf

* Ministere de la Culture, Cimetieres et patrimoine funeraire, Inventaire general, 2020 https://www.culture.gouv.fr/c
ontent/download/265213/pdf_file/InventaireGeneral_DocEtMethodes12_CimetierespatrimoineFuneraire_2020_v
2p.pdf

PFG, page Obseques : personnalisation de I'hnommage et parcours familles https://www.pfg.fr/obseques

Resonance Funeraire, article sur la cremation et la personnalisation des obseques en France https://www.reson
ance-funeraire.com/magazine/cremation/7260-la-cremation-en-france-une-pratique-en-pleine-expansion-reflet-d-
une-evolution-societale-profonde.html

Renaud Gravure, page atelier : historique, savoir-faire, configurateur, gravure creusee et references
https://lwww.plaque-funeraire.fr/atelier-renaud-gravure.php



